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Das AusmaB der Mehrbelastungen ist enorm. Schatzungen, die die AG Kino-Gilde
auf Basis einer Umfrage erstellt hat, ergeben: Selbst wenn sich die durchschnitt-
lichen Energiekosten pro Sitzplatz gegeniiber dem Niveau von 80 Euro aus 2019
»nur« auf 300 Euro knapp vervierfachen wirden, ldgen die prognostizierten
Mehrkosten alleine fiir die fir das Zukunftsprogramm | antragsberechtigten 975
Kinos bei fast 74 Mio. Euro. Bei einer Steigerung auf 480 Euro waren es 134 Mio.
Euro. Felix Bruder beim Filmtheaterkongress: »Dagegen war Corona nur ein laues

Liftchen, das macht uns echte Sorgen!«

DANIEL WUSCHANSKY,
. } Projektkoordinator
"% ..J,r"’ Kino:Nattirlich

»Viel mehr als in der
Pandemie geht es um
das Uberleben von Kinos.«

0 Ich kenne die Bemiihungen, griiner zu werden, zunachst
einmal als Mitbetreiber eines kleinen Programmkinos in
Berlin. Da ging es am Anfang um Okostrom, LED-Beleuchtung -
oder einfach nur Bio-Milch und Programme auf Recyclingpa-
pier. Man ist tiberzeugt davon, dass es wichtig ist, nachhaltiger
zu werden, aber es ist wirklich schwer einzuschatzen, wie der
erste Schritt aussehen kann. Als ich dann zu dem Projekt Kino:
Natiirlich kam, habe ich gesehen, dass die anderen Kinos ge-
nauso mit der Herausforderung ringen, griiner zu werden. Bei
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vielen geht es am Anfang um kleine Manahmen - so wie bei
uns. Andere wiederum haben teilweise viel investiert und be-
achtliche Fortschritte gemacht - unsere Referenzkinos zum Bei-
spiel. Die wurden bei der Umsetzung ihrer Mafdnahmen von un-
serem Projekt unterstiitzt und nutzen jetzt Erdwarme, Solar
oder Liiftungen mit Warmeriickgewinnung und haben damit ih-
ren Ressourcenverbrauch und ihre Emissionen ganz erheblich
reduziert. Das konnen diese Betriebe nicht zuletzt an ihren
Strom- oder Gasabrechnungen sehen.

Mir ist schnell klar geworden, dass es genau darum geht: Kino-
betreiber*innen miissen sehen, was in Kinos im Hinblick auf
Nachhaltigkeit moglich ist. Und sie miissen die Chance haben,
von den grinen Erfahrungen anderer Betriebe zu lernen. Wo
beginnt man, wenn man in einem Mietobjekt ist und gar keine
Moglichkeit hat, auf die Heizungsanlage zuzugreifen? Wie ent-
wickelt man eine Klimaschutz- oder Nachhaltigkeitsstrategie?
Wie bekommt man das finanziert? Wer berit einen?

Deshalb ist der Austausch der Kinos untereinander so wichtig.
Und auch wir als Branche miissen tiber den Tellerrand schauen.
Es gibt inzwischen viele wunderbare Ansitze - vom GreenShoo-
ting Projekt bis zu neuen Fordermoglichkeiten der FFA - die hel-
fen, alle Gewerke, die zum Kinoerlebnis fiihren, nachhaltiger
zu machen.

9 Es gibt viele wirkungsvolle Verbesserungen, die Kino-
betriebe angehen konnen. Ein wichtiges Thema ist
etwa das Miillaufkommen durch Becher, Nachoschalen und
3D-Brillen. Aber vor allem sind Kinos energieintensive Unter-
nehmen, und der héchste Energieverbrauch, und damit die
hochsten Emissionen, fallen durch Heizung und Liiftung an.
Das haben uns unsere Klimabilanzierungen von Kinobetrie-
ben bestadtigt. Da miissen noch viele Kinos nachsteuern. Und
gerade jetzt, da die Energiepreise steigen, ist das Interesse an
Moglichkeiten, Energie zu sparen, auf einmal deutlich ge-
wachsen. Doch nun fehlt das Geld. Schon im Juni hat eine
Studie zu den Pandemiefolgen gezeigt, dass neun von zehn
Kinobetrieben geplante Investitionen aufgrund der Einbufien
wahrend der Pandemie nicht durchfiihren kénnen. Die dama-
lige Hoffnung auf eine deutliche Besserung der Lage hat sich
mit der Energiekrise zerschlagen. Das ist eine paradoxe Situa-
tion: Die Kinos kimpfen mit Kundenschwund und vielleicht
versechsfachten Energiekosten und kénnen nicht investie-
ren, um Kosten zu sparen. Plotzlich geht es um das Uberleben
von Kinos - viel mehr noch als in der Pandemie. Ohne staatli-
che Unterstiitzung wird das nicht funktionieren. Das bedeu-
tet aber auch einen Riickschlag fiir das Bemiihen um nachhal-
tigere Kinobetriebe. Dennoch bin ich zuversichtlich, denn das
Bewusstsein wandelt sich. Das Thema Nachhaltigkeit hat ei-
nen hoheren Stellenwert bekommen.
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